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Ⅰ．調査対象品目、及び調査対象先 

調査対象品目 調査対象メーカー ベンダー数 

A.カラー・モノクロ複合機/PP 
リコー、キヤノン、コニカミノルタ、シャープ、
Xerox、京セラ DS、東芝テック、HP、その他 約 10 社 

B.レーザープリンタ/MFP 及びインク
ジェットプリンタ/MFP 

HP、ブラザー、コニカミノルタ、OKI、リコー、
Epson、キヤノン、Xerox、京セラ DS、その他 約 10 社 

計  約 20 社 

Ⅱ．調査方法 

１． 調査対象先に対する直接訪問面接インタビュー 
１）弊社による現地直接調査 
２）弊社提携先による現地直接調査 

２． 公開されている統計等のオープンデータ 
３． 上記に基づく弊社分析 

Ⅲ．調査対象範囲 

  調査対象範囲は 2021年、2022年、2023年、2024年実績、2025年見込、2026年予測、

2027 年予測とする 

Ⅳ．調査形態、他 

  １．調査形態、及び提供サービス、報告書 
１） 本調査はマルチクライアントによる調査である 
２）調査報告書は PDF、ご希望により A4 判コピー製本 
３）ご希望により報告書刊行後、報告会を実施 
４）報告書を購入していただいたクライアントに対する、問い合わせによるア

フターサービス 

   ２．調査期間 
     2024 年 12 月～2025 年 2 月 

３． 調査報告書刊行予定 
2025 年 2 月 28 日  

４． 調査報告書価格 
¥ 800,000－（消費税別途） 

５． 調査担当 
誉田和也 
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